
PARERE N. 18 del 9 maggio 2007 
 
 

MASSIMA 
 

Le spese sostenute da una società per organizzare eventi informativi sono da considerare 

spese di pubblicità e propaganda e, come tali, soggette alla relativa disciplina se finalizzate 

ad incrementare i processi di vendita e, conseguentemente, i ricavi.  

 

 


